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Introdução


Uma das melhores coisas que você pode fazer para expandir seus negócios é iniciar um canal no YouTube. É o serviço de streaming de vídeo mais popular, com tráfego on-line massivo e serviços de streaming constantes - e, finalmente, maximizará a exposição e ajudará sua marca a ser reconhecida dentro do seu mercado.


E é o segundo site mais visitado na Internet, com quase 2 bilhões de usuários mensais acessando para assistir vídeos todos os dias.


Claramente, é uma ótima maneira de conectar-se ao seu público e mantê-lo envolvido por períodos mais longos, incentivando a repetição do tráfego e visualizações.


Para qualquer empresário, faz sentido usar isso como uma ferramenta de marketing para se posicionar melhor em seu mercado. Caso contrário, é bem provável que você esteja deixando muita exposição
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na mesa. E se seus concorrentes estão trabalhando duro para criar conteúdo que chame a atenção de seus canais, será mais difícil convencer seu mercado de que você tem mais a oferecer.


Infelizmente, muitas pessoas lutam para configurar seus canais. Eles acham a curva de aprendizado muito íngreme ou acreditam que o investimento em tempo e dinheiro pode não ser recompensado e a atribuem a um risco que não vale a pena correr.


Afinal, construir um canal leva tempo e esforço. Você não apenas precisa pesquisar o tipo de conteúdo que provavelmente atrairá a atenção (e se tornar "persistente"), mas também deve ser consistente com a criação de novos conteúdos e o envolvimento com o seu público.


Ainda assim, independentemente do fato de que a criação de um canal de destaque leve tempo, não há dúvida de quão poderoso o YouTube é como um veículo de marketing que pode levar sua mensagem mais ampla e profundamente em seu mercado do que praticamente qualquer outra plataforma social.
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E se você não tiver certeza de como começar, minimizando a curva de aprendizado, continue lendo, porque este relatório especial foi projetado apenas para você.


Vou orientá-lo nos detalhes do YouTube, nos melhores horários para enviar vídeos e até como garantir que você atraia o maior número de pessoas ao seu canal.


Existem muitas informações sobre como começar o YouTube. Pode ser esmagador, por isso fiz o meu melhor para condensar algumas das dicas mais importantes de uma maneira fácil de seguir. Dessa forma, você está equipado com o conhecimento básico necessário para criar seu próprio canal.


Em seguida, você poderá continuar aprendendo sobre o YouTube, incluindo estratégias avançadas de otimização e marketing mais tarde, depois de ter experiência prática na criação e gerenciamento de seu canal.
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Portanto, não complique o processo e tente aprender tudo sobre marketing no YouTube de uma só vez.


Não se apresse e concentre-se no básico: construindo um canal com base em pesquisa de mercado para saber que tipo de conteúdo é exigido. Então otimize e expanda!


Uma coisa importante a ter em mente é que você precisará tratar seu canal do YouTube como uma extensão de seus negócios, não apenas como outra plataforma de mídia social. Criar um canal bem-sucedido do YouTube exige tempo e esforço e, acima de tudo, consistência.


Essa é a única maneira de conseguir tração e elevar seu canal ao nível desejado.


Você está pronto para começar?



Vamos começar!
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Dica 1: tenha uma visão clara





Uma das coisas mais importantes que você pode fazer é desenvolver uma visão e estratégia claras para o seu canal muito antes de começar a criar conteúdo.


Você deseja que seu canal atraia um público específico para poder se conectar ao seu mercado principal. Você também deseja que os visitantes entendam imediatamente o que você tem a oferecer e que seu conteúdo agrada aos interesses deles.


É assim que você se conecta ao seu público e cria rapidamente um grande número de seguidores no YouTube. Todo o seu conteúdo deve ser exclusivo, altamente direcionado e relevante para os produtos e serviços que você oferece.


Isso requer um planejamento cuidadoso do conteúdo. Você provavelmente já decidiu um foco geral para o seu canal, mas agora é hora de
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aprofundar um pouco mais e criar um plano de conteúdo que ajudará você a manter o controle, garantindo que seu canal esteja focado no que seu público mais deseja.


A chave do YouTube é ser consistente em termos do tipo de conteúdo que você oferece, além de fazer upload de conteúdo novo e exclusivo regularmente. Criar um plano de conteúdo ajuda a manter esse tema geral.
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Dica # 2: Crie uma descrição que atraia a atenção


Acredite ou não, muitos canais novos do YouTube geralmente ignoram a importância de uma descrição de canal altamente otimizada.


Essa é a primeira coisa que as pessoas costumam ver e, se alguém está interessado em se inscrever no seu canal, é provável que elas leiam sua descrição para determinar se é algo importante e relevante para o que mais interessa a elas. .


Portanto, a criação de uma descrição do canal bem escrita e otimizada por palavra-chave é essencial para o sucesso do seu canal do YouTube. Os assinantes em potencial encontrarão isso quando clicarem na guia "Sobre".

Para começar a criar a descrição do seu canal, clique no botão "Editar" no seu painel de administração e preencha a seção "Sobre". Use esta oportunidade para informar os espectadores sobre o tipo de conteúdo
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Sua oferta. Inclua links para seu site ou página de destino para converter esse visualizador em um assinante da lista de endereçamento e também no canal!


Você deve incluir de 1 a 2 palavras-chave principais que descrevam claramente seu conteúdo. Use-os nas descrições de vídeo e nos títulos também. Está provado que o YouTube dá uma grande importância ao conteúdo encontrado na sua Página Sobre, para que você tenha certeza de usar esse espaço com sabedoria.


Também existem lugares para vincular suas outras contas de mídia social para sua empresa, como Facebook, Instagram e Twitter, por isso, preencha-as se for aplicável, pois essa é uma ótima oportunidade para conquistar seguidores de outras empresas. plataformas de mídia social e criou um fluxo de tráfego para todas as suas contas.


Se o seu canal oferecer um podcast semanal, inclua o link e a programação de conteúdo na seção "Sobre", juntamente com uma hashtag relevante para o seu podcast.
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Use o YouTube como um trampolim para gerar e controlar o fluxo de tráfego para outras vias da sua empresa. É uma das maneiras mais fáceis de se posicionar em seu mercado e criar seguidores leais.


Depois de criar vários vídeos, você também pode criar uma lista de reprodução vinculada e apresentada na seção Sobre. Isso é ótimo para os momentos em que você oferece vídeos mais longos em canais externos como o Twitch.


Você pode fazer upload de uma parte do vídeo completo no YouTube e canalizar o tráfego para o vídeo completo em outro site em que talvez você possa gerar receita.


No final da seção "Sobre", inclua algo para incentivar os espectadores a interagir com seus vídeos - essencialmente, uma frase de chamariz.
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Os vídeos com um alto nível de interação informam aos possíveis assinantes que o que você produz é um conteúdo bom e digno de compulsão e mantém as pessoas envolvidas em vez de clicar em outra coisa e seguir em frente.


Por exemplo, diga algo como algo que você provavelmente já viu centenas de vezes em outros canais:


"Se você gosta de assistir aos nossos vídeos, comente, clique no botão" Curtir ", assine o nosso canal e compartilhe!"
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Dica # 3: otimizar tudo


Uma parte crítica de ter um canal bem-sucedido do YouTube é a Otimização de mecanismos de busca (SEO). É isso que coloca seus vídeos no mapa do Google, além de outros mecanismos de pesquisa e sites de mídia social, onde as pessoas que pesquisam na Internet podem encontrá-lo.


Familiarize-se com o Planejador de palavras-chave do Google, que pode ser encontrado em: https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/
[image: ][image: ]


Você também pode usar o Google Trends aqui: https://trends.google.com
[image: ]



Comece avaliando diferentes frases-chave para determinar o que as pessoas estão pesquisando ativamente, mas também quais palavras-chave são relevantes para o seu mercado. É provável que você descubra uma tonelada de palavras-chave de alto tráfego que você nem considerou.


Use algumas dessas palavras-chave em todo o canal, não
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apenas sua descrição, mas também em suas descrições de vídeo e tags de título.


As palavras-chave são o que as pessoas pesquisam ao procurar conteúdo específico. Assim, quanto mais você as incorpora ao conteúdo do seu canal, maior número de sinais sociais estará disponível, gerando tráfego.


Lembre-se também de que a repetição é importante.



Não use palavras-chave (é aqui que você usa palavras-chave de maneiras que não fazem sentido para o seu público ou prejudicam a experiência do espectador).


Ao mesmo tempo, não tenha medo de usar as mesmas palavras-chave várias vezes em diferentes áreas do seu canal. 2-3 vezes é a melhor prática. Além disso, sua conta pode ser sinalizada.
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Dica 4: comprometer-se com uma programação



Vale a pena repetir: a consistência é fundamental quando se trata de criar um canal bem-sucedido do YouTube.


Isso significa que você deseja criar um plano de conteúdo que envolva o upload de conteúdo em dias específicos da semana.


Você também deve ter certeza de que é uma programação que pode cumprir, já que seus assinantes começarão a contar com atualizações de conteúdo nesses dias.


Por exemplo: Escolha publicar intervalos semanais ou diários, como toda segunda-feira ou segunda-feira, quarta e sexta-feira.
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Quando você pegar o jeito do YouTube pela primeira vez, mas quiser divulgar o máximo de conteúdo de qualidade possível, veja com o que você pode realmente se comprometer por semana.


No começo, convém criar rapidamente uma lista de vídeos anteriores para manter as pessoas envolvidas quando elas chegarem ao seu canal.


Por exemplo, você pode descobrir que só pode publicar uma ou duas vezes por semana.


Decida os dias em que você pode garantir o upload dos vídeos e coloque essas informações na seção Sobre do seu canal do YouTube. Isso informará aos espectadores quando eles podem esperar ver um novo vídeo seu.


Se você tiver outras contas de mídia social, é uma boa idéia mencionar quais espectadores durante a semana podem acessar o seu canal para obter novos conteúdos.
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Há também uma estratégia para que hora do dia publicar.



Pesquisas mostram que a maioria das pessoas assiste a vídeos à noite e nos fins de semana. Mas isso não significa que você deve fazer upload durante esses períodos ou esperar muitas visualizações.


Você deseja dar ao Google tempo suficiente para realmente indexar seus vídeos, o que significa que é mais provável que eles apareçam nos resultados de pesquisa.


Durante a semana, é recomendável que você faça o upload entre 12 e 16 horas.



Isso dá ao seu vídeo tempo suficiente para ser indexado para os espectadores que estarão sentados naquela noite para assistir. No sábado e domingo, eles sugerem a publicação entre 9h e 11h.
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Dica # 5: Varie, mas focada




Agora é hora de determinar os tipos de vídeos de marketing que você deseja criar.


Lembre-se de que você precisa de um bom equilíbrio de variedade, mantendo o seu tema geral. A última coisa que você deseja é confundir assinantes acostumados a encontrar um tipo de conteúdo em seu canal com outra coisa.


Por outro lado, os espectadores desfrutam de uma variedade de conteúdo de vídeo e existem diferentes maneiras de produzir conteúdo de qualidade, mantendo o tema e a marca.


Dependendo do tipo de canal que você planeja criar, você poderá oferecer uma variedade de conteúdo.


Por exemplo, se seu canal estiver sendo criado para promover outros produtos e serviços, considere criar vídeos no estilo de estudo de caso
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que destacam o progresso que seus clientes existentes fizeram.



Você pode facilmente misturar esses tipos de vídeos com vídeos em destaque, vídeos de revisão de produtos e até vídeos unboxing se vender produtos físicos.


Outro tipo de vídeo de marketing é um manual de instruções, bricolage ou tutorial. É uma boa idéia para quando você deseja demonstrar aos potenciais compradores exatamente como usar um de seus produtos.


Se sua empresa vende móveis para o lar, um vídeo de instruções sobre como organizar móveis é uma ótima maneira de mostrar seus produtos e educar o consumidor.


Outra boa idéia de vídeo de marketing é um Listicle. Estes são especialmente populares quando você tem vários pontos a serem abordados.


Por exemplo, uma empresa de panificação pode querer criar um vídeo de artigo que discuta seus deleites mais populares em panificação. Eles podem passar por cima
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cada sobremesa que eles oferecem, e depois ao lado na lista da tela, promove um evento para o qual seria ideal.


E para praticamente qualquer tipo de empresa, um vídeo sincero e divertido nos bastidores certamente atrairá os visitantes. Mostre alguns erros de gravação dos vídeos que você criou, como você tem ideias para vídeos e qualquer outra coisa que ajude os espectadores a ver o lado humano da sua empresa.


Por exemplo, uma empresa de telecomunicações pode gravar um vídeo do departamento de atendimento ao cliente. Entre fotos de representantes que ajudam os clientes, alguns funcionários podem se divertir. Essa é uma ótima maneira de humanizar sua empresa e se conectar com seu público em um nível mais profundo.
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Dica # 6: entenda seu público



Para manter e aumentar seu público no YouTube, é essencial que você saiba tudo sobre os espectadores atuais e o mercado em geral. Você poderá criar um instantâneo visual de quem é seu cliente médio.


Na verdade, a pesquisa de mercado deve começar muito antes de você criar seu canal no YouTube. Quanto mais você souber sobre a sua audiência de destino, mais fácil será criar conteúdo interessante no qual eles se interessem.


Quando você estiver dentro do seu painel de administração do YouTube, acesse a guia Analytics.
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Isso fornecerá uma quantidade enorme de informações sobre seu conteúdo e o tipo de visitantes que você está recebendo, bem como o que eles estão passando tempo assistindo.


Nesta página, você encontrará:



Exibir contagens- o número de vezes que seus vídeos estão sendo assistidos;


Tempo médio de exibição- quanto tempo as pessoas ficam em cada vídeo;



Receita gerada- dinheiro ganho;



Taxa de interação- compromissos físicos com o conteúdo.



Preste muita atenção também à seção de informações demográficas, pois isso lhe dirá:


Localização no mundo em que seus vídeos estão sendo reproduzidos;
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Era variedade de espectadores;



Gênero de espectadores.



Use essas informações para ajudar seu canal a crescer, sabendo quem é seu mercado e o que ele deseja de você.


Por exemplo, verifique se seus vídeos estão sendo assistidos onde você oferece principalmente seus serviços. Se não estiverem, pense em idéias de vídeo de marketing que podem ajudar a localizar seu conteúdo.


Dependendo do tipo de empresa que você possui, certifique-se de que a faixa etária e os sexos a que se destina também estejam assistindo ao seu conteúdo. Se não estiverem, crie alguns novos vídeos de marketing direcionados a esses grupos específicos.


Depois de revisar todas as informações disponíveis, vá para a seção de comentários em cada um dos seus vídeos. Tire algum tempo para ver
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que tipo de comentário seus vídeos estão recebendo e responda aos que ajudarão a educar seus espectadores e promover seu canal.


E, finalmente, o perfil da Comunidade do YouTube é um recurso relativamente novo que está começando a se tornar bastante popular. É basicamente uma linha do tempo para você postar e interagir com seus seguidores.


É aqui que você deseja publicar fotos que sejam relativas ao seu canal, pesquisas que o ajudarão a entender seu público-alvo e até mesmo algum conteúdo divertido e envolvente.
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Dica 7: Conheça sua concorrência



Assim como sua empresa faz no mundo real, você deve acompanhar seus concorrentes no YouTube. Eles não apenas podem ajudá-lo a entender melhor seu público-alvo, mas você poderá encontrar inspiração nos canais de sucesso em seu mercado.


Separe um tempo semanalmente para analisar alguns dos principais canais de seu nicho.


Preste atenção aos vídeos que recebem o maior e o menor número de visualizações. Assista você mesmo e preste atenção nos diferentes elementos incluídos no vídeo, bem como no estilo geral.


· O que eles estão fazendo e você não está fazendo?

· Como eles poderiam melhorar seus vídeos?



Início rápido do YouTube: relatório especial	27

· Do que você gostou pessoalmente?

· Do que você pessoalmente não gosta?



Toda essa informação o ajudará a melhorar e a moldar seu conteúdo, de modo que provavelmente atrairá a maioria do seu mercado.


Nunca copie o conteúdo de outra pessoa! Apenas use-os como um estudo de caso e como inspiração para suas próprias idéias de conteúdo.


E, assim como você faz para seus próprios vídeos, reserve um tempo para rolar pelos comentários deles. Veja como os espectadores respondem, tanto negativa quanto positivamente. Talvez alguém tenha feito referência à sua marca nesses comentários.


Faça anotações de suas descrições e títulos, quais palavras-chave eles usam e veja se você pode aplicá-lo ao seu próprio conteúdo.
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Dica 8: Aprenda com seus canais favoritos


Outra ótima maneira de aprender sobre o sucesso do YouTube é durante o tempo de inatividade, quando você pode relaxar e assistir a vídeos de alguns de seus canais favoritos.


Esses não são os canais de seus concorrentes, já cobrimos isso. É quando você passa algum tempo em canais fora do mercado, o que significa que você está estudando como outros canais fora do seu nicho estão aumentando o envolvimento e direcionando o tráfego.


Só porque eles não estão no seu nicho, não significa que você não pode aprender algo valioso com eles.


De fato, é exatamente o oposto. Ao estudar outros mercados fora do seu, você provavelmente poderá gerar novas idéias que seu nicho ainda não viu.
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Você também começará a ver um padrão com base no estilo de conteúdo com o qual as pessoas estão mais empolgadas, bem como em como o proprietário do canal escolheu produzir esse conteúdo e em quais formatos (estilo sincero, profissional, de instruções etc.) )


Portanto, da próxima vez que assistir a um vídeo de um de seus criadores favoritos, faça algumas perguntas.


Por exemplo, e esse vídeo está prendendo minha atenção? Lembre-se de que o YouTube tem tudo a ver com clicar, clicar e clicar.


Se este é um canal em que você está inscrito há um tempo, o que o impede de voltar? São os gráficos, a variedade de vídeos, o tom, o estilo ou outra coisa?


Observe as técnicas usadas para manter os espectadores voltando dia após dia. Talvez eles incluam brindes, fatos divertidos, entrevistas interespeciais ou sessões de transmissão ao vivo. Alguma dessas coisas você pode fazer em seu próprio canal?
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Faça fluir esses sucos criativos!
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Dica 9: Crie uma miniatura interessante



Uma miniatura é a imagem em que você clica quando deseja assistir a um vídeo. Ele deve indicar claramente sobre o que é o vídeo, mesmo que seu título e descrição também reflitam o tópico do seu conteúdo em vídeo.


Uma opção que você tem é escolher um quadro congelado no vídeo que você enviou.


Por exemplo, se você é uma empresa de panificação que também vende produtos para assar, você pode enviar um vídeo sobre como assar brownies.


Você pode escolher um quadro congelado no vídeo que mostra a mistura da massa. O YouTube gera automaticamente alguns que eles acham bons, então isso é bastante fácil de fazer.
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Mas a opção mais popular é criar uma miniatura personalizada e enviá-la, pois você pode incorporar algo que pode não estar no vídeo, mas atrairá as pessoas a clicar nele.


É tão simples quanto tirar uma foto e usar uma ferramenta de edição de imagens, como o Photoshop, ou ferramentas gratuitas de edição on-line, como https://www.Canva.com, para torná-la mais atraente e relacionável ao seu vídeo.


Por exemplo, uma marca de beleza pode usar uma miniatura personalizada que apresenta os produtos que estão sendo usados ​​no vídeo, pairando no rosto de uma pessoa, usando setas para apontar onde os produtos serão aplicados.


Ou você pode fazer uma miniatura personalizada em tela dividida. No caso desse canal de beleza, eles podem usar uma foto antes e depois da aparência de alguém com e sem maquiagem, lado a lado.
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Certifique-se de brincar com diferentes visuais antes de decidir sobre a miniatura personalizada e verifique se é interessante o suficiente para você clicar nela.
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Dica # 10: logotipos de marcas e arte





Além de tudo o mais, é importante ter uma foto do perfil e a arte do canal em seu canal do YouTube que represente com precisão sua empresa e reflita sua mensagem de marca.


E se sua empresa tiver contas em outras plataformas de mídia social, a imagem do perfil da empresa e a arte do canal devem ser as mesmas. Novamente, é tudo uma questão de consistência!


A foto do seu perfil e a arte do canal são as primeiras coisas que as pessoas verão quando visitarem seu canal. Seja você uma empresa individual ou uma empresa com milhares de funcionários, é importante para o reconhecimento da marca.


Sua foto de perfil, para empresas individuais, pode ser uma foto profissional de si mesmo, um mascote ou outra imagem que funcione
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com a sua marca. Basta clicar na imagem em seu canal para fazer upload e editar.


A arte do seu canal, no entanto, deve ser um pouco mais específica da marca.



Você pode considerar contratar um designer gráfico para criar seu logotipo ou arte do canal. Ou se sua marca já tiver um logotipo, basta carregar e cortar em conformidade.


Lembre-se de que cores sua marca mais usa também. Em seguida, tente incorporar essas cores nos seus vídeos sempre que possível. Por exemplo, se o logotipo da sua empresa for azul cobalto, faça vídeos com um toque dessa cor ou use outros elementos gráficos, como uma barra de vídeo ou um botão de inscrição que inclua esse tema.


Quando os visitantes acessam seu canal e veem seu logotipo azul cobalto acima das miniaturas com as miniaturas correspondentes, eles começam a associar
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associe essa cor à sua marca. Se você passou algum tempo analisando os canais bem-sucedidos do YouTube, é provável que tenha notado como é comum todas as miniaturas parecerem semelhantes em termos de cores ou estilos de fonte usados.


Isso ajuda a criar uma forte identidade visual que ajuda sua conta a ter uma aparência refinada e profissional, mas também ajuda a estabelecer um tema.



































Início rápido do YouTube: relatório especial	37.

Dica 10: Inscreva-se no G-Suite


O YouTube é de propriedade do Google e, portanto, seu canal será vinculado automaticamente a uma conta do Gmail. Mesmo se você já tiver uma, é uma boa ideia criar uma conta separada apenas para o seu negócio.


Procure investir no G Suite para criar endereços de email profissionais. Portanto, em vez de @ gmail.com, seu e-mail será @ yourcompanyname.com. É um pequeno passo, mas ajuda a promover uma atmosfera profissional para o seu canal e empresa em geral.


Lembre-se de que o nome escolhido para sua nova conta do Google deve ser o nome da sua marca.
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As próximas etapas são auto-explicativas, até você chegar onde pede para configurar uma conta de marca do YouTube. Isso permitirá que você designe posições de edição.


Vá para o YouTube, clique no ícone do seu perfil no canto superior direito e role para baixo até "Meu canal". Clique nele, mas evite clicar em "Criar canal".


É aqui que você deseja clicar em "Usar uma empresa ou outro nome", na parte inferior. Nesse ponto, você deve ser solicitado a inserir o nome da sua conta de marca.


O nome da sua conta de marca sempre poderá ser alterado no futuro, se você decidir fazê-lo. Neste ponto, você estabeleceu com sucesso a base do canal da sua empresa.
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Palavras Finais





Espero que este relatório especial tenha lhe dado a direção necessária para começar a criar seu próprio canal no YouTube.


Comece pesquisando seu mercado, passe algum tempo assistindo a vídeos de canais bem-sucedidos em seu nicho e, em seguida, desenvolva um plano e um cronograma de conteúdo que você possa cumprir.


Depois de pegar o jeito, faça questão de enviar regularmente conteúdo de qualidade com base na programação que você escolheu. Tente não mudar isso! Seus assinantes confiarão nele e começarão a fazer logon, com expectativa de novo conteúdo nesses dias.


Dê aos espectadores um motivo para se inscrever no seu canal e voltar sempre, e não se esqueça de pedir diretamente! Um apelo à ação em cada vídeo, bem como a descrição do canal, é importante, mas
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você sempre deve incentivá-los a ativar as notificações para que sejam alertadas sempre que você fizer o upload de novos conteúdos.


As notificações cortam o ruído e ajudam seu canal a ganhar força com visitas repetidas de inscritos.


E lembre-se de enviar em diferentes formatos de vídeo para mantê-lo interessante e manter a atenção do espectador.


Desejamos a você boa sorte na criação de um canal de qualidade e esperamos que você tenha gostado deste relatório especial!
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Recursos



Aqui estão os links para alguns recursos que acredito que o ajudarão:



Como iniciar seu canal do YouTube

>>https://adespresso.com/blog/youtube-marketing/


Dicas de marketing do YouTube:

>>https://www.wordstream.com/blog/ws/2018/09/20/youtube-marketing

Como aumentar seu canal do YouTube:

>>https://blog.hootsuite.com/youtube-marketing/


Dicas do HubSpot para iniciantes do YouTube:

>>https://www.hubspot.com/youtube-marketing



Dicas do YouTube de um profissional:

>>https://neilpatel.com/blog/youtube-marketing-guide/






Início rápido do YouTube: relatório especial	42.

Como comercializar para o seu público:

>>https://backlinko.com/youtube-marketing


Uma folha de dicas para o marketing de canal do YouTube:

>>https://buzzsumo.com/blog/youtube-for-popular-content-the-complete-beginners-guide-to-youtube-market-ing/https://www.dummies.com/social-media/youtube/ youtube-marketing-for-dummies-cheat-sheet /

Dicas sobre como obter assinantes:

>>https://backlinko.com/how-to-get-youtube-subscribers



Crie miniaturas e gráficos promocionais facilmente:

· https://www.Canva.com
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